
ermatitetingmobile

Unmarchédeplus
enplusstructuré
Lacroissancedumarché
créeunefourmilière d

' acteurs
difficiles à classifier . Mais le

secteurdevrait s' autoréguler
danslesmois à venir.

e l

'

agencemédiasau
développeur freelance

,

une
kyrielledefonctions
entrentdésormaisdans la

chaînedumobileaufur et

à mesurede l

' évolutiondu
marché . Dèslors

,

versqui
peutsetoumer l

' annonceurdésireux d

' investir

sur le mobile?
Deuxassociations tententdestructurerun

secteurdeplusenplusencombré :
l

'

Associationfrançaisedumultimédiamobile
(

AFMM
) ,

quiéditenotammentLeGuidedumarketing
mobile

,

et la MobileMarketingAssociation
France

(

MMA
)

.
« EnFrance

,

le
marchédu

marketingmobileestencadrépourgarantir
le développement d

' unmarchédurablement
viable »

, indiqueNicolasGuieysse , délégué
général de l

' AFMM . Lesdeuxassociations

rassemblent à ellesdeux la quasi-totalitédesacteurs
dumarché .

« Notrecinquantainedemembres

respectentdesvaleursbaséessurnotrecode
dedéontologie »

, souligneBenoîtCorbin
,

président de la MMA et
de l

'

agenceOcito.
Commesur le secteurdunumérique ,

les
agencesmédias et lesagencesdemarketing
mobilesontenliendirectaveclesannonceurs.

Lespremièressontchargées d

' acheterde l

'

espacepublicitairesurle mobile . Lessecondes
interviennententermesdeconseildans la

stratégiedecontenusmobilesdesannonceurs.
Certainesoccupentparfois lesdeuxfonctions.
Cesagencessontdésormaisaucoeurdes

préoccupations mobilesdesmarques . Lesprincipaux
acteursdumarchésenommentPhonevalley

(

PublicisGroupe ) ,

SBWParis
( Group M

)
,

Marvellous
(

lsobar
/ AegisMedia

) ,

Backelite
(

Fullsix
)

,

KassiusMobile
( Young&Rubicam

/

WPP
)

,

UserAdgents ( HighCo
) ,

Novedia
,

Fabernovel

BenoîtCorbin
,
présidentde la MMA :

«

II secrée

près d

' unprestatairepar jour. »

ouWayma . Lesagencestravaillentdeconcert
aveclesrégiesmobiles . Celles-ciontplusieurs
origines . Ontrouvetout d

' abordlesrégiesdes
opérateurs mobiles :

SFRRégie , Orange
Advertising NetworkouTFi . PublicitépourBouygues
Telecom . Depuisquelquesmois

( signeque le

marchégrossit ) ,

lesgéantsdusecteur

numériqueposentaussileurspionssur l

'

échiquier.
OntrouvedéjàMicrosoftAdvertisingouYahoo.

Mais la
coursemondialeauxrégiesestlancée :

Google a

,

lui
,

racheté la régiemobileAdMob
endécembre2009et Apple a misésur la régie
mobileQuattroWirelessenjanvier.

Développeursultraspécialisés
EnFrance

,

ontrouveégalementdesrégies
mobiles indépendantes importantescomme

M . Brand
3

, DigitalAdvert
,

NovediaouEGS
Media . Devenues incontournables

,

elles
développent d

' ailleurs leurspropresoutilspour
séduirelesannonceurs . Exemples : SFRRégie

et
le

« streetmobilemarketing » ou la
« Smart

App » pourDigitalAdvert . Dernieréchelonde
la pyramide : lesprestataires techniquesou
développeurs . « Il secréeprès d

' unesociétédece
typeparjour »

, souligneBenoîtCorbin . D

' abord

parcequelesgrosacteursnepeuventpastout

faire .
Maisaussiparcequedévelopperdessites

mobilesnécessitedescapacitéstechniques
importantes , chaqueconstructeurmobileayant
sonpropresystèmed

'

exploitation .
Un

phénomène que le succèsdesapplicationsmobiles a

encoreamplifié : la technologie d

' une

application ( phonenefonctionnepassurAndroid
, par

exemple . Cesincompatibilitéstechniquesont
faitsemultiplierdenombreuxdéveloppeurs
freelanceultraspécialisés.

Unefonctionqu'Apple a quelquepeu
mythifiée : ouvrantsaplate-forme à n' importequel
développeur inspiré ,

le fabricant a faitnaître le

mythedufree-lance quidevientrichissimeen
bidouillantdanssongarageuneapplication
pour l

'

AppStore . Mais le mythe s' esteffondré.
Enréalité

,

cesnouveauxtalentssontpeu à peu
absorbésparlesagencesdemarketingmobile.
Résultat

,

cesagencessontenpleinrecrutement.
« SBWParisemploie à cejour42personnes ,

et

nouscomptonsenembaucher unevingtaine
en2010 »

,

confiePaulAmsellem
,

sondirecteurr.
IdemchezBackelite : «

Il

y

a deuxans
,

notre
agencecomptait15personnes . Nousserons56
à la fin2010 »

, ajouteSébastienBerten . Chez

Phonevalley ,

AlexandreMarsestime : « Cette

fragmentationnevapasdurer. Lemobileesten
traindedevenirunmarchépourgrosacteurs. »

Anne-liseCarlo

SFRfaitappel
auxdéveloppeurs

L

'

opérateurtélécoms SFRencouragede
nouveau lesdéveloppeursenlançant la

deuxièmeéditionduconcoursSFRJeunes
Talentsdéveloppeurs . AprèsAndroid

(

Google )

en2009 ,

il s' agitcettefoisdeplancher
surdesapplicationsdestinéesauxterminaux
Palm

(

PalmPréPlus et PalmPixiPlus
)

. Très

attendus
,

cesdeuxtéléphonesseront
distribuésenFranceenexclusivitéparSFRau
printempsprochain . Lesdéveloppeursont
jusqu'au n

avrilpourposterleurapplication
sur le siteouvert à

ceteffet.
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